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ТВОРЧЕСКИЙ БРИФ

к рекламному ролику

1. Информация о продукте/услуге/бренде

· Описание продукта/услуги/бренда 

· Свойства продукта/услуги/бренда

3. Целевая  аудитория ролика 
пример

Мужчины, женщины. Активные, образованные и благополучные люди от 18 до 45 лет.

4. Цель и задачи ролика 
пример

      Анонс нового товара/услуги.

      Увеличение потока клиентов.

      Повышение лояльности к бренду. 

5. Главная идея ролика (предположительный сценарий)

6. Тип ролика
пример (игровой, мультипликация)
7. Тон обращения к зрителю
пример 

- энергичный

- веселый

- никакого пафоса – только юмор

8. Пожелания к оформлению  ролика 

· графическое оформление 
пример

- использование фирменного стиля

- постоянное присутствие логотипа

- обязательно показать сам продукт

· музыкально-шумовое оформление ролика

пример

Энергичная, современная музыка

· дикторский текст

пример

(Мужской голос, текст будет зависеть от сценария ролика)

· Титры

пример

- логотип – постоянно

- текст «у нас дешевле» в конце обязательно.

- остальные титры зависят от сценария.

9.   О чем не следует упоминать в ролике
10.  Хронометраж ролика
11.  Предполагаемые каналы распространения ролика

12.  Технические требования к ролику

· исходный носитель изображения 

пример
- Digital Betacam или BetacamSP
· тираж  и формат в/записи 
пример

- Betacam SP – 3 копии (для телевидения)

- DV – 2 копии – (для радио и собственного употребления)
13.  Предположительный срок производства ролика и плановый бюджет. 

Срок -

Бюджет – 

14.  Дополнительные пожелания
пример

    В ролике должны быть все слагаемые кино: завязка, кульминация и развязка. Нарастание ритма от начала к концу. Ролик не должен быть однообразным, в нем должно быть развитие. Ролик обязательно должен быть смешным и запоминающимся
    Участие известных персон (актеров, спортсменов).
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«М-РУС»
т/ф.: 271-3994, 271-0885
e-mail: info@video-spb.ru
______________________________________________________________________
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